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This istgmaker'

’ Tillsammans virdar vi
varumbrieet Foomaker enliot
denna RommunikRations-
plattform och grafiskn profil.

FOGMAKERS MARKNADSKOMMUNIKATION

Marknadskommunikation &r sattet vi kommunicerar med var
marknad - bada till er som vara partners, kunder och omvarlden.
Vi kan med en gang lagga till ordet strategisk framfor. Det ar
just detta som understryker vikten av marknadskommunikation.
Det vill sdga — den ar malinriktad och medvetet kopplad till
Fogmakers affarsmal. Ni som vara partners blir ocksa en del

| vart strategiska arbete vad géaller marknadskommunikation.

Ni &r ambassadorer for Fogmaker och tillsammans vardar

vi varumarket Fogmaker enligt denna kommunikationsplattform
och grafiska profil.



INTRODUKTION

Fogmakers varumarke byggs péa vart -
Fogmakers medarbetare och partners -
satt att agera i affarssammanhang och vart
satt att marknadsfora, utveckla och tillverka
var produkt.

Varumarket formedlas genom vart upptradande
mot kunder och omvarlden samt genom var
grafiska identitet.

Genom att skapa en enhetlig bas, i form av en
kommunikationsplattform och grafisk manual,
skapar vi enhetlighet och stark igenkanning.
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En kommunikationsplattform och

grafisk manual:

© Skapar en vid trdd.

* Ger en professionell bild
av foretaget.

© Gev hig trovirdighet

+ Sirskiljer oss frin
mingaen.

. Fért@dtigar Vara vadl.




Alla hos Fogmalker och vira
pavtners fr delaktiga L hur vi
wppfattas. var och en har
mbilighet att gbra skillnad.

J

KOMMUNIKATIONSPLATTFORMEN

Vem ar Fogmaker?

Vad vill vi att omvarlden ska veta? Eller rat-
tare sagt vad vill vi tala om for varlden? Och
pa vilket satt ska vi gora det?

Detta ar viktiga fragor att kunna ge svar pa.
Darfor borjar vi med att satta vara strategiska
kommunikativa riktlinjer i detta dokument dar
basen utgtrs av denna kommunikationsplattform
foljit av den grafiska manualen.

Bilden av hur Fogmaker uppfattas formas till stor
del av hur vi kommunicerar. Koommunikations-
plattformen &ar ett mycket viktigt verktyg for att
vagleda oss samt skapa ett konsekvent och
malinrktat kommunikationsarbete — bade externt
och internt.

Syftet ar att den ska sakerstélla att var
kommunikation &ar tydlig och val genomtankt.
Den hjélper oss att halla hég kvalité samt visa
pa en proffesionalitet och trovardighet. Den
ska dessutom vara tydlig och relevant for mark-
naden. Kommunikation ska préaglas av vardeor-
den, varumarket, och visionen.

Alla hos Fogmaker och vara partners ar delak-
tiga i hur vi uppfattas. Var och en har mdjlighet
att gora skillnad. Darfor ar det viktigt att kanna
till var kommunikationsplattform.

Genom att ha en genomtankt kommunikation kan
vi forhindra misstag och fortydligar vara mal.



VARA VARDEORD

Om vi gar tillbaka till inledningens forsta fraga,
“Vem ar Fogmaker?”, sa utgor vara vardeord
hur vi vill uppfattas av vara kunder. Dessutom
star de for de varderingar som ska pragla
organisationen.

Fogmaker ar ett varderingsstyrt foretag. Med det
menar vi att vara varderingar styr hur vi jobbar
och underlattar nar vi tar beslut.

Varderingarna ger oss en gemensam syn

och skapar en vi-kansla. Vara gemensamma
varderingar gor Fogmaker unikt!

Tillsammans har vi tagit fram vardeorden:
kompetens, engagemang och integritet.

Vi pa Fogmaker har alltid med oss vardeorden

i vart dagliga arbete. Aven om véra produkter och
vart erbjudande férandras over tid kommer vara
varderingar vara detsamma.

J)

Ett stariet varumiiiviee
b@@gs alltid inifrin
och ut.
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ENGAGEMANG
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ATT BYGGA ETT STARKT VARUMARKE

Nu har vi svarat pa fragan vad Fogmaker star
for: kompetens, engagemang och integritet.

Som vi tog upp i inledningen ska kommunika-
tionen préaglas av vardeorden, varumarket och
visionen. Vilket leder oss vidare till varuméarket
Fogmaker.

Med ett starkt varumarke far vi manga fordelar.
Véara kunder far en starkare relation till oss och
kanner att de kan lita pa oss. Detta forenklar
det dagliga arbetet. Nar kunden har en positiv
grundinstallning ar det lattare att géra dem
nodjdare. Dessutom kan kunderna sprida en
positiv bild av oss och fungera som den béasta
reklamspridaren.

Interna fordelar med ett starkt varumarke ar

att det blir |attare att samarbete och na
gemensamma mal. En stolthet 6ver varumarket
och den egna orgainsationen skapar ocksa
motivation, lojalitet och arbetsgladje.

Ett starkt varumarke byggs alltid inifran och ut.
Om vara vardeord beskriver var varderingsbas,
den plattform vi star pa och arbetar fran, ar
visonen den stjarna som vi dras emot, som star
for vad vi vill uppna och standigt stravar efter.
Denna &ar att vara marknadsledande med
Fogmaker sldacksystem fér motorutrymmen
och slutna utrymmen samt alltid vara det
forsta valet hos kunden.
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VARUMARKET FOGMAKER

Produktens egenskaper Kanslomassiga fordelar
Fogmaker erbjuder brandskyddssystem med Kunden ska k&nna att vi har en hog kompetens-
vattendimma under hégtryck fér motorrum och standigt utvecklar och férbattrar. Engagerar oss

, _ ' slutna utrymmen. och ar arliga och palitliga.

- f A% Funktionella fordelar Varumarkets vision
_ £ - i Innovativt, enkelt, robust och tillférlitligt brands- Vara det marknadsledande varumarket for
. | —— i skyddssystem anpassade for motorutrymmet med slacksystem for motorutrymmmen samt slutna
L ' — : - ——— T Triple Action funktion. utrymmen och att alltid vara det forsta valet
' \ hos kunden.

Triple Action innebér att alla tre komponenter i brandtriangeln
attackeras med Fogmakers brandskyddssystem.
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Grafisk profil

Syftet med var grafiska profil ar att starka bilden
av Fogmaker. Manualen ska gora det lattare att
direkt identifiera oss som avsandaren.

Dessutom ska den sta fér de karnvarden vi vill
kommunicera. Grafiska profilen ar ramverk for
hur vi ska fa samspelet mellan ord, farg och bild
att fungera. Nar dessa ar i samklang ar det
lattare for oss att na ut med det vi vill beratta.

Grundelement

Var grafiska profil bestar av logotypen, vara far-
ger och de bilder vi anvander for att uppfattas pa
ett sarskilt satt. Logotypen ar den starkaste sig-
nalen for var identitet och utgérs av ordméarket
Fogmaker. Detta ordméarke kan ingen annan gora
ansprak pa. For att dra fordel av dess kraft ska
vi alltid anvanda den pa ett enhetligt vis. Oavsett
var logotypen anvands ska den anvandas i enlig-
het med riktlinjer och proportioner i denna
grafiska manual.

Fogmakers adress till hemsidan anges alltid utan
WWW.

Se exempel fran sid. 31 och framat.

INTERNATIONAL

F:ets hojd utgor fri yta runt logotypen

Logotyp negativ anvéinds mot mérkt underlag i enstaka fall da enférgstryck ér

enda valet tillgéngligt.

fogmaker.com

AKE

N AL A B

fogmaker.com




Nar du &ger ett féretag arbetar du hart for att
bygga upp ditt rykte och anseende hos kunderna.
Det anseende du har arbetat for fortjanar skydd
genom varumarkesregistrering. Det ger dig
ocksa en rattigheter och ett &gandeskap over
hur varumarkes anvands. Fogmaker &r ett
skyddat varumarke och partners erhaller genom
sin certifiering rattigheten att anvanda Fogmaker
I sin marknadsféring. Notera att Corporate
branding skéts enbart av Fogmaker International
AB. Certifierade Fogmakerpartners anvander
alltid i marknadsféringssammanhang partner-
logotypen som finns pa sid.19.

Parterns eget varumarke kan sjalvfallet anvandas
tillsammans med Fogmakers partnerlogga.
Ett exempel finns pa sidan 38.

Varfér denna distinktion? For oss ar det viktigt
att kunden vet vem som representeras, och
att de vardeord som ligger i vart varumarke
formedlas korrekt.

Misskotsel av varumarket kan leda till en varning
och i allvarliga fall till brutna kontrakt. Som
certifierad partner ska riktlinjerna i denna folder
alltid foljas.

Var grafiska plattform mojliggor ocksa for

den partner som dnskar att arbeta med egen
kommunikationsbyra, till egen kostnad. Externa
samarbetspartners maste alltid erhalla var
grafiska profil och félja denna. Fogmaker Int.
vill ta del av produktionen innan distribution.

F:ets héjd utgor fri yta runt logotypen

Logotyp som anvdnds av Gterférsdljare/partners certifierade av Fogmaker. Logotypen kan anvéndas
tillsammans med egen féretagslogotyp.
All 6vrig marknadsféring skéts av Fogmaker International AB.




PARTNERS MARKNADSSUPPORT FRAN FOGMAKER

Fogmaker Int. hjalper garna vara partners med
marknadssupport. Hjalp kan erhallas nar du tar
kontakt med var marknadschef eller marknads-
kommunikator. Forfragan behéver komma in i
god tid. Vi kan aldrig garantera hjalp som
inkommer med kortare varsel &n tvd manader.

Via order@fogmaker.com bestalls foljande
produkter:

segmentsfoldrar

e reklamprodukter, vilka du hittar i var produkt-
katalog. Dessa bekostar partnern sjalv.

20

Sjalvservice via var partnerportal

Har hittar du var:

kommunikationsplattform och grafiska profil
partnerlogotypen

bildbank

powerpoint-mall och presentationer
broschyrer

Annonsering
Nar du vill annonsera som Certifierad Partner
kontakta var marknadskommunikator.




PARTNERS SUPPORT INFOR MASSOR

Fogmaker kan supporta partners vid vissa
massor, men detta maste forst vara dverens-
kommet med din KAM eller Fogmakers mark-
nadschef. Om du marknadsfér Certified Partner
by Fogmaker pa 50 % av ytan bidrar vi med upp
till halva kostnaden osv.

Motkrav

Fogmaker stédjer garna vara partners med
ekonomisk och grafisk support infér massor.
Vart motkrav &r att ni staller upp och deltar nar
Fogmaker Int. medverkar vid massor pa din
hemmamarknad. Vid dessa tillféllen tacker vi
dina direkta utgifter om du arbetar i montern.
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Om ni behdver hjalp med grafiskt produktion
infor massmedverkan ska fojande fragor
besvaras:

Vad behdover ni hjalp med/vad ar syftet?
Nar behover ni materialet? Notera att er
forfragan ska inkomma minst tva manader
innan massan.

e Hur ska materialet anvandas?

Beskriv tydligt exakt matt fér tex. montervdggar, roll-up
osv. Och &ven om ni har andra specifika énskemal.




| trycksaker, pa skyltar och i annonsering an-
vander vi Eurostile LT Std Bold eller Medium for
rubriksattning. | korta texter som t ex annonser,
bildtexter osv. anvander vi ocksa Eurostile LT Std
Medium | brédtexter. P& webbplatsen anvands
Eurostile och Calibri.

| langre brodtexter som t ex foretagspresentatio-

ner, broshyrer osv. anvander vi Calibri Regular.

For att ytterligare sarskilja Fogmaker kan vid
speciella passande tillfallen ett citat eller nagra
enstaka ord som ska sticka ut anvanda special-
tecknet Bradley Hand ITC.

| powerpointpresentationer anvands Calibri
Regular eftersom det ar ett standardtypsnitt
som alla har tillgang till.

Headlines: Eurostile LT Std Bold eller Medium
ABCDEFGHIJHKLMNOPGRSTUVWXYZAAL
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaal

?5:,.8% 1234567890

ABCDEFGHIJHKLMNOPGRSTUVWXYZAAL
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaal
?1;:,.8% 1234567890

Long body copy: Calibri Regular

ABCDEFGHIJHKLMNOPQRSTUVWXYZAAL
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaal
?1;:,.&% 1234567890

Body copy: Eurostile LT Std Medium
ABCDEFGHIJHKLMNOPGQRSTUVWXYZAAL
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaal

?1;:,.8% 1234567830

Special: Bradley Hand ITC
ABCPEFGHIHKIMNOPRRSTUVWXY L
abedefghijlelmnoparstuvwxyz

20:,.5% 1234567890

Powerpoint: Calibri Regular

ABCDEFGHIJHKLMNOPQRSTUVWXYZAAL
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaal
?15:,.&% 1234567890




” Teknisk kompetens ska genomlysas
L vir Romumunikation for att skapa
ett fortvoende....Vhr soclala kompetens
ska dven Lysa tgenom vid stdan om
den tekniska kompetensen.

TONALITET

Fogmakers kommunikation ska vara tydlig,
arlig och trovardig. Vi kranglar inte till det
eller anvander svara ord om situationen inte
kraver det.

Teknisk kompetens ska genomlysas i var
kommunikation for att skapa ett fortroende.

Vi lyssnar och efterstravar bra struktur och
innehall utifran kundens perspektiv. Vi vill vara
ett foredome i samhallet och variden. Darmed
ska var sociala kompetens aven lysa igenom vid
sidan om den tekniska kompetensen.

26

Genom att visa lyhdrdhet genom det satt vi
kommunicerar med kunden ska vi ocksa
uppfattas som kompetenta, serviceinriktade
och engagerade.




Vara farger som symboliserar Fogmaker ar de
overordnade basfargerna orange, svart och
sjalvfallet vitt. Till dessa grundfarger anvands
aven gra och bla farg i olika procentsatser for
att skapa ett unikt och varierat uttyrck i grafiskt
material.

Komplementfargerna kan anvandas for att
indikera, forstarka och ge kontrakstverkan.
Orange och svart kan "ta dver” och bli for
starka farger och darfor kan med fordel
nyanser av dessa basfarger anvandas
tilsammans med komplementfargerna.

Basfarg

Pantone 172C (RAL 2009)
CMYK: 0/80/100/0
RGB: 255, 72, 20

HEX: #FF4814

NCS s0585-Y70

Overtoningsfarg
65 % basfarg orange, se ovan
35 % vitt

Basfarg

Pantone: Black C

CMYK: 80/40/40/100
RGB: svart

Komplementfarg

Pantone 172C (RAL 2009)
CMYK: 0/0/0/35

RGB: 115,115,115

HEX: #737373

Komplementfarg
Pantone Reflex Blue C
RGB: 0,20,137
CMYK: 100,/839,/0/0,
HEX: #001489




BILDSPRAK

Bilder viljer vi utifran deras formaga att
kommunicera och skapa en kansla. Helheten
av en rubrik, text och layout fungerar for att
skapa ett tydligt budskap till mottagaren.

For att differentiera Fogmaker och kommunicera
i enlighet med vart varuméarke anvander vi bilder

som &r personliga, har medarbetare och produk-
ten i fokus. Bilder fran verksamheten ska spegla

det verkliga Fogmaker och ge en bild av vem vi &r
och vad vi gor.

Vi lyfter ocksa fram kundprodukter dar var
produkt finns installerad. Viktigt att visa pa var
globala narvaro i bildval.

For att forstarka och fortydliga produkten

och konstruktionen anvander vi detaljer
och illustrationer.

30

Bilder fran verksamheten och garna detaljer
fogograferade ur intreessanta vinklar foér att for-
medla kombinationen av verksamma manniskor
och unik produkt for var kunder. Vi varierar
mellan farg- och svartvita bilder.

Sammantaget skapar allt detta ett unikt uttryck
for Fogmaker.

lllustrationer for att forstdrka och fértydliga produkten och konstruktionen.




FOGMAKER

Fire suppression for engine compartments

TRYCKSAKER

I trycksaker som foretagspresentation, tankta bilder och illustrationer. Inga langa Skydda dig ach dina tillgingar
annonser, segmentsbroschyrer, substansltsa textkolumner utan genomtankt val- fran en motorbrand
informations- och produktblad kan alla formulerad text i enlighet med kundens behow. :

kombinationsmédjlighter i grafiska
profilen anvandas fullt ut for att fortydliga Segmentsfoldrar

kommunikationen och férstarka vara Vara segmentsfoldrar &r corporate foldrar,
budskap. med Fogmaker International som avsandare
och kan bestéllas av partner for att

Luftiga, frascha bilder pa var produkt, med- anvandas vid massor och kundbesok osv.

arbetare som agerar i foretaget tillsammans
med komponenter och pa fordon dar var
produkt installeras.

Slagkraftig text tillsammans med bilder ska
skapa ett sarskiljande uttryck. Vi ger en latt,
enkel och stilren layout till fdrman for genom-
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MARKNADSMATERIAL

Har foljer nagra exempel pa hur marknads-
kommunikation kan utformas.

34

FOGMAKER

(e : o 7
X E\'Ill Essmusmet ese,dls voloria dolupt:al_-‘ .M ent. ﬂ%rel“u (8]7 adg rrlag i
lef;'l con nonsed quamw del esenis qyd qui unti
e lam quas sedit omnist op- ©  dolor simi, qui auffac
- tatium vent, sinihit re perferi busciun, *~ nosam nect,‘e__yalup

rion et eumquia speliqu'busamus magni voluptios ma

- dolupta guasitiat. assitaest, volupta tlri ustrum

i Adlgnﬁn“poreped itatusanimus dest, offictatis aut volupta vq ta exce- \.-’ bl

“ Uta dolor maioreperia nam conet pudam, |n1;-au L‘jgﬁfex €os '_ 3
alibusa pellibus reremque sitiatemodi iumendis ererum n|s!'l‘£J ut res praar‘e-
ipsumaquia prem est, aperro illecti pudit, totat autaturem quo vcihgnate
orest, cum volum ratur solo dis ut - dolorepel ent illabilis dunt enihili aer- "=~

- eaquame eum sa quam, sandici ferspe eum fuga. Nlarn restia dolup-
dbloris net velibusam fugiaest aut tatem re ped que nonse sectatur, et
acerupta del inum et ra-velecep e dento maio tessente solorroressed &
tio. Nam, sitatiunt’ 'ldUCIpI'S denimintis .~ i L T T N
voluptat. 5\ gk g il
Biscitis aut accusam enimagnis ei- o LA e
cium fugltatem aperaAliti adi dolorit  + : " R o
i ¥ 1 H

" e Fogmaker' eam” - sy :
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Exempel pa annons fér segmentet buss.
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EOGMAKER

When safety
comes first

A fire in the engine compartment can be
devastating. The Fogmaker system, with
high-pressure water mist, is a superior fire
suppression technique in an engine
compartment to strongly limit the
consequences of a fire.

fogmaker.com

Fire suppression for
engine compartments

High-pressure water mist has excellent
cooling performance and oxygen displacment.
The cooling effect by using water mist is
outstanding with a temperature loss of
around 700 degrees C within 10 seconds.

The Fogmaker systems can be installed in
any engine room or enclosed area.

fogmaker.com

PARTNER CERTIFIED BY

=O0GNMAKEF

SKYDDA DIG OCH DIN BIL

Skydda dig och din bil fran en brand med Fogmakersystemet
- brandskydd med vattendimma under hégtryck. Vi har
certifierade séljpartners, ar godkénda av svenska Bilsport-
férbundet och &r FIA certifierade.

Fogmaker ar anpassat for bilsporten genom
dessa egenskaper:

¢ Lagesoberoende - det vill séga fungerar om bilen
ligger pa sidan eller upp och ner
* Slackvatska anpassad for entanol och metanol
* Robust och palitligt
* Enkel och snabb rengdring efter utlost system
* Snabb aterstéllning av systemet
* Lag servicekostnad - arlig kontroll, 5-drsservice
 Triple Action® - attackerar alla tre sidor av brandtriangeln

fogmaker.com

-,
¥
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Roll-up

FOGMAKER

Facearum fugiaec tatempo rum-
quas et inihil et reperias nis as
coribus sundandam, sum estrunt
re, si blatem re ium fuga. Et dolo
qui velent ipsante molorrovid et
quamus.

Gitist earum esequi qui dolut exped
ut poriant otaqui susda simporum a
conem. Ratur?

Sequaepere, ipsunt offictis minulpa
nos ullestrum facea quo verem
corume occatiamAndam lacipis endi
idellecabo. Ehenduci quiaspe liquid
qui iderorest invendebiti nis ventemp
oreius nesequam que voloruntem m
eumquo quiasped est event quia et
pa suntur atum quo dolupti consedi
genisimolor sae eatemo volum qu

i repudit es cum quataspelit remo
eum autae liqui is ra dolupta tioribea
dunt.Int aut veri doles as audae.
Itaque vitatur? Qui qui cum hition
poriberibus doluptamet ut esequis
net la es ius, con nimus esendae.

Exempel pG annons fér segmentet jordbruk.
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OFIRA

CERTIFIED PARTNER BY

High-pressure water mist has
excellent cooling performance
and oxygen displacement.

/ \
173,000 \
| installations |
worldwide. /

fogmaker.com

THE CHALLENGE

- the complexities, dangers and
pysical aspects of fires

Removing one side of the fire triangle may
extinguish a fire, but because of the complicated
nature of a fire in an engine compartment there
are no guarantees, reignition may still occur.

Fogmaker’s fire suppression system with a Triple
Effect attacks all three sides of the fire triangle at
the same time. This makes it the safest and most
logical method that can be used to:

* minimise downtime
* improve service continuity

¢ protect human life
7 FUEL NI

The Fogmaker systems can be installed in any

engine room or enclosed area and Fogmaker
works on multiple markets.

CERTIFIED PARTNER BY

Exempel pag material till Fogmaker partner.

An eye catching
headline here

Essimusciet esedis voloria doluptatem con con non-
sed quam remporatem hilique lam quas sedit omnist
optatium vent, sinihit re perferi busciur, non et
eumquia speliqu ibusamus dolupta quasitiat.

Adignim poreped itatusanimus dest, uta dolor maio-
reperia nam conet alibusa pellibus reremque

sitiatemodi ipsumquia prem est, aperro illecti orest,
cum volum ratur solo dis ut eaquame eum sa quam,
sandici doloris net velibusam fugiaest aut acerupta
del inum et ra velecep tatio. Nam, sitatiunt iducipis

Exempel pa annons fér segmentet tunga fordon.
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Undergrig _
fire protection

with a Tripple Action Effe :

Facearum fugiaec tatempo rum-
quas et inihil et reperias nis as
coribus sundandam, sum estrunt
re, si blatem re ium fuga. Et dolo
qui velent jpsante molorrovid et
quamus.

Gitist earum esequi qui dolut exped

ut poriant otaqui susda simporum a

conem. Ratur?

Sequaepere, ipsunt offictis minulpa

nos ullestrum facea quo verem

corume occatiamAndam lacipis endi

idellecabo. Ehenduci quiaspe liquid i repudit es cum quataspelit remo
qui iderorest invendebiti nis ventemp ~ eum autae liqui is ra dolupta tioribea
oreius nesequam que voloruntem m dunt.Int aut veri doles as audae.
eumquo quiasped est event quia et Itaque vitatur? Qui qui cum hition
pa suntur atum quo dolupti consedi poriberibus doluptamet ut esequis.
genisimolor sae eatemo volum qu

Fogmaker.com

Exempel pa annons fér segmentet gruva.

|-'f_!1ﬁi‘ﬂi\ﬁ_;4:_1:~

Fogmaker International AB &r ett globalt féretag som utvecklar,
tillverkar och marknadsfér sldcksystem fér motorrum med vattendimma
Sedan starten 1995 har vi installerat 173 OO0 system i mer &n
50 ldnder. Fogmakers system finns bland annat i skogsmaskiner,
gruvfordon och entreprenadmaskiner. Vi &r i en spdnnande
expansionsfas och behéver nu stérka upp
med féljande tjgnster:

PROJEKTLEDARE
MARKNADSSUPPORT
LOGISTIKER

Las mer om tjansterna har:

fogmaker.com/career

Rekrytering
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Fire protection for humans and
material handling machines

Most fires start in the engine compartment, they
are hard to discover, and often have a very intensive
course of event. To suppress an engine fire with a
portable extinguisher is almost impossible.

Protect you and your machine with Fogmaker's
suppression system, with a high pressure water
mist, with an effective linear detection system.

This will give you the best possible fire protection
performance in case of an emergency.

AKER

I ON A L A B

An illustration of an
installed Fogmaker
system. We have
made over 173,000
installations world-
wide since 1995.

Fogmaker.com

Annonsexemplen: Port and harbor

\KED

f|’|'.ﬁ['1"

Ett exempel pd hur en Fogmakermonter. Hdr illustrerad for en bussmdssa.
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Andreas Hansson

Technical Indoor Sales & Order Management

Fire suppression systems with high pressure water mist

=1 andreas.hansson@fogmaker.com Visiting address: ~ Postal address:
+46 (0)76 - 94 91 300 Sandvagen 4 Box 8005
+46 (0)470-77 22 15 SE-352 45 Vaxjp  SE-350 08 Vaxjo
www.fogmaker.com Sweden Sweden

E-postsignatur Visitkort

Order Confirmation 43546
Daf

Delivery Address

Shipping date

Till hdéger visas nagra exempel pa kontorstrycksa- .
ker, vilka ocksa ar en barare av var grafiska profil )
och ger manga ganger ett forsta intryck av oss.
Det &r viktigt att alla anstallda anvander
samma mallar.

Brevmall i word Orderbekrdiftelse




PowerPoint-mall

| presentationer anvander vi en stilren mall som
gar i vara grundfarger. Vit botten for bra lasbar-
het. For att enkelt kunna férmedla vara presen-
tationer till kollegor, kunder och intressenter

via mail osv. anvander vi Calibri Regular. Rubrik

skrivs i 28 punkter och brédtext i 16 punkter.

Our product

* Fire suppression with water mist for all engine rooms and enclosed spaces.
* With patented high-pressure technology.

* Fogmaker is market leader in Europe, and have delivered more than
160,000 fire suppression systems since 1995.




PROMOTIONAL MATERIAL

Det finns en grundsortiment for present-/
marknadsféringsmaterial till kundbestk/massor
osv. Materialet bekostar partnern sjalv.

Sortimentet hittar ni i Fogmakers produkt-

katalog. Fér bestallining av produkter vand er till:
order@fogmaker.com
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Profilering av Fogmaker Internationals AB
egna fordon.




w CERTIFIED PARTNER BY
Fire ist.
for ™

Fire suppression r mist for
all engine s and e paces

CERTIFIED PARTNER BY

Fire suppression with high-pressure water mist for
all engine rooms and enclosed spaces Fire suppression with high-pressure water mist

Far parter som vill profilera sitt eget fordon for all engine rooms and enclosed spaces

kan ni vélja bland alternativen pa hdger sida.

Vi tillhandahaller tryckfardigt grafiska underlag.
Detta ar en guide och stripning kan sjalvfallet
variera beroende pa fordontyp och tillgangligt CERTIFIED PARTNER BY
utrymme. - - B 4d
Den partner som enbart vill anvanda partner-
logotypen i mindre format tillsammans med eget
varumarke kan sjalvfallet géra sa.

Profilering till partnerbilar. Placering och storlek pa dekalerna bestémmer partern.




J

-

| form av en kommuni
plattform och grafis
skapar vi enhetlighet
stark igenk&nning.
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